Fragenkatalog zum Thema 

„Aktive Pressearbeit als Kommunikationsinstrument von Unternehmen“ 
im Rahmen einer wissenschaftlichen Untersuchung an der Universität Neuchâtel, Schweiz, Institut de l’entreprise, Lehrstuhlinhaber: Prof. Dr. Sam Blili, 

durchgeführt von Dr. Volker Schulz. 

Die angegebenen Daten werden für wissenschaftliche Zwecke genutzt. 

Wir garantieren für die absolute Anonymität der Individualdaten, welche nicht an Dritte weitergegeben werden.

Bitte den ausgefüllten Fragebogen bis spätestens zum 30. April 2008

an folgende Nummer faxen 02 21- 424 98 80 

oder an folgende E-Mail senden info@dr-schulz-bc.de 
Vielen Dank für Ihre Unterstützung!

1. Betreibt Ihr Unternehmen / Ihre Organisation aktive Presse- und Öffentlichkeitsarbeit?

 FORMCHECKBOX 
 Ja 


 FORMCHECKBOX 
 Nein

2. Der Umfang Ihrer Pressearbeit in den letzten Jahren:

 FORMCHECKBOX 
  hat zugenommen


 FORMCHECKBOX 
 ist gleich geblieben

 FORMCHECKBOX 
 hat abgenommen
3. Wer ist für die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit Ihres Unternehmens / Ihrer Organisation zuständig? (Mehrfachnennungen möglich)

 FORMCHECKBOX 
  Geschäftsführung

 FORMCHECKBOX 
  Marketingabteilung

 FORMCHECKBOX 
  Presseabteilung

 FORMCHECKBOX 
  Externe PR-Agentur

 FORMCHECKBOX 
  Sonstiges:     
4. Aus welchen Gründen betreiben Sie PR?

0
1 
2
3
4


(nie)
(selten)                                        (oft)
Imageaufbau



 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Imagepflege 



 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Bekanntheitsgrad des 

Unternehmens erhöhen 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Bekanntheitsgrad des 

Produktes erhöhen


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Abwendung von Krisen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Sonstiges:     



 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

5. Welche Instrumente setzen Sie für Ihre Presse- und Öffentlichkeitsarbeit ein?

0
1 
2
3
4


(nie)
(selten)                                        (oft)
Pressemitteilungen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Messeauftritte


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Pressekonferenzen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Presseportale (z.B. ots)
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Redaktionsbesuche 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Materndienste


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Nachrichtenagenturen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

PR – Agenturen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Vor-Ort-Empfang 

von Journalisten

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Bereitschaft zur 

telefonischen Auskunft
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Durchführung 
von Journalistenreisen
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

RSS – Feeds


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 



Blogs (Webseiten-Journal)
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 



Podcast / Vodcast

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 



Fotomaterial bereitstellen
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Bereitstellung von 

Pressemitteilungen auf der 

Homepage


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Schriftliche Beantwortung 
von Presseanfragen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Interviews


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Sonstiges:

     



 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

6. Wie viele Pressemitteilungen verschickt Ihr Unternehmen / Ihre Organisation monatlich? (Durchschnittswert)      
7. Über welche Kanäle werden Ihre Pressemitteilungen verbreitet?

0
1 
2
3
4


(nie)
(selten)                                        (oft)
per Post


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

per Fax


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

per E-Mail


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

über Pressemappen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

über Presseportale

(z.B. News aktuell) 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Sonstiges:

     



 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

8. Welcher Kanal ist Ihrer Meinung nach der beste zur Verbreitung von Pressemeldungen und aus welchen Gründen?

     
9. Misst Ihr Unternehmen / Ihre Organisation den Erfolg Ihrer Pressearbeit?

Ja   FORMCHECKBOX 


Nein  FORMCHECKBOX 

10. Wenn ja, wie?

     
11. Welche Wünsche oder Kritiken haben Sie an Journalisten / Redakteure bezüglich der Zusammenarbeit mit Unternehmen / Organisationen?

     
12. Welcher Branche gehört Ihr Unternehmen / Ihre Organisation an?      
13. Ordnen Sie Ihr Unternehmen / Ihre Organisation ein:

 FORMCHECKBOX 
  Kleines lokales Unternehmen




 FORMCHECKBOX 
  Regionaler Mittelstand





 FORMCHECKBOX 
  Großes deutsches Unternehmen




 FORMCHECKBOX 
  Börsennotiertes Unternehmen





 FORMCHECKBOX 
  Internationales Unternehmen





 FORMCHECKBOX 
  Verbände der Industrie





 FORMCHECKBOX 
  Partei / Gewerkschaft





 FORMCHECKBOX 
  Umwelt- / Verbraucherschutzverband



 FORMCHECKBOX 
  Staatliche Institution



14. Wie viele Mitarbeiter sind in Ihrem Unternehmen / Ihrer Organisation tätig?      
15. Welche Funktion üben Sie in Ihrem Unternehmen / Ihrer Organisation aus?      
Zusendung der Ergebnisse:

Falls Sie über die Ergebnisse der Studie informiert werden möchten, geben Sie uns bitte ihre E-Mail-Adresse an:

     
Vielen Dank für Ihre Unterstützung!
Die angegeben Daten werden für wissenschaftliche Zwecke genutzt. 

Wir garantieren für die absolute Anonymität der Individualdaten, welche nicht an Dritte weitergegeben werden.

Bitte den ausgefüllten Fragebogen bis spätestens zum 30. April 2008

an folgende Nummer faxen 02 21- 424 98 80 

oder an folgende E-Mail senden info@dr-schulz-bc.de 
