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Fragenkatalog zum Thema 

„Nutzung und Bearbeitung unternehmensseitiger Presseinformationen“ 
im Rahmen einer wissenschaftlichen Untersuchung an der Universität Neuchâtel, Schweiz, Institut de l’entreprise, Lehrstuhlinhaber: Prof. Dr. Sam Blili, 

durchgeführt von Dr. Volker Schulz. 

Die angegebenen Daten werden für wissenschaftliche Zwecke genutzt. 

Wir garantieren für die absolute Anonymität der Individualdaten, welche nicht an Dritte weitergegeben werden.

Bitte den ausgefüllten Fragebogen bis spätestens zum 30. April 2008

an folgende Nummer faxen 02 21- 424 98 80 

oder an folgende E-Mail-Adresse senden mailto:info@dr-schulz-bc.de 
Vielen Dank für Ihre Unterstützung!

1. Sind Sie im Rahmen ihrer täglichen Arbeit auf Pressemitteilungen angewiesen?

 FORMCHECKBOX 
 Ja 


 FORMCHECKBOX 
 Nein

2. Wie viele Pressemitteilungen erhalten Sie pro Tag? (Durchschnittswert)      

3. Die Zahl der Pressemitteilungen, die Sie in den letzten Jahren erhalten haben:
 FORMCHECKBOX 
 hat zugenommen

 FORMCHECKBOX 
 ist gleich geblieben

 FORMCHECKBOX 
 hat abgenommen
4. Von welchen Unternehmen / Organisationen erhalten Sie Pressemitteilungen?

0
1 
2
3
4


(nie)
(selten)                                        (oft)
Kleine lokale Unternehmen


 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Regionaler Mittelstand


 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Große deutsche Unternehmen

 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Börsennotierte Unternehmen


 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Internationale Unternehmen


 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Verbände der Industrie


 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Parteien / Gewerkschaften


 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Umwelt- / Verbraucherschutzverbände
 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Staatliche Institutionen


 FORMCHECKBOX 
 
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

5. Nach welchen Kriterien wählen Sie die für Sie relevanten Pressemitteilungen aus?


6. Die Pressemitteilungen, die Sie erhalten, sind im Schnitt:

0
1 
2
3
4


(nie)
(niedrig)                                        (hoch)

Objektiv


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Informativ


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Formal gut aufgebaut

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

7. Die Qualität der Pressemitteilungen, die Sie in den letzen Jahren erhalten haben:

 FORMCHECKBOX 
 hat zugenommen

 FORMCHECKBOX 
 ist gleich geblieben

 FORMCHECKBOX 
 hat abgenommen 

8. Wegen welcher Aspekte lehnen Sie Pressemitteilungen ab?

     
9. Auf welchem Weg erhalten Sie die Pressemitteilungen?

0
1 
2
3
4


(nie)
(niedrig)                                        (hoch)

per Post
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

per Fax
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

per E-Mail
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Und welchen bevorzugen Sie?      
10. Wie viel Prozent Ihrer Artikel basieren auf bzw. werden von Pressemitteilungen angestoßen? 

ca.       %

11. Welche Quellen nutzen Sie zur Informationsbeschaffung und für wie glaubwürdig halten Sie diese? 

Nutzung 


       Glaubwürdigkeit

0
1 
2
3
4
1 
2
3
4

(nie)
 (selten)                                      (oft)
 (niedrig)                                      (hoch)

Pressemitteilungen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Messebesuche


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Pressekonferenzen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Presseportale (z.B. ots)
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Redaktionsbesuche 

von Unternehmensvertretern
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Materndienste


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Nachrichtenagenturen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

PR -  Agenturen

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Vor-Ort-Gespräche

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Telefonisch Informationen 

bei Unternehmen einholen
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Pressereisen


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

RSS – Feeds


 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Blogs (Webseiten Journal)
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Podcast / Vodcast

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Fotos, die gestellt werden
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Homepage von Unternehmen
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Austausch mit Kollegen
 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Korrespondenten

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Internetrecherche 

(z.B. Wikipedia)

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

Sonstige:

 


     



 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

     



 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

12. Welche Verbesserungsvorschläge haben Sie für Unternehmen bezüglich der Zusammenarbeit mit Journalisten / Redakteuren?
     
Persönliche Angaben 

Geschlecht:

männlich  FORMCHECKBOX 

weiblich  FORMCHECKBOX 

Alter:      




Seit         Jahren als Redakteur / Journalist tätig

Sind Sie:           FORMCHECKBOX 
 freiberuflich 
oder
      FORMCHECKBOX 
  angestellt

Sind Sie Mitglied eines Berufsverbandes?  

 FORMCHECKBOX 
 Ja
 
 FORMCHECKBOX 
 Nein

Für welche Art von Zeitung / Zeitschrift arbeiten Sie? 

 FORMCHECKBOX 

Tageszeitung



 FORMCHECKBOX 

Wochenzeitung 


 FORMCHECKBOX 

Nachrichtenmagazin
 

 FORMCHECKBOX 

Publikumszeitschrift



 FORMCHECKBOX 

Wirtschaftspresse




 FORMCHECKBOX 

Fachzeitschrift

 FORMCHECKBOX 

Anzeigenblatt




 FORMCHECKBOX 

Sonstiges:     
Für welches Ressort schreiben Sie?

     
Zusendung der Ergebnisse:

Falls Sie über die Ergebnisse der Studie informiert werden möchten, geben Sie uns bitte ihre E-Mail-Adresse an:

     
Vielen Dank für Ihre Unterstützung!
Bitte den ausgefüllten Fragebogen bis spätestens zum 30. April 2008

an folgende Nummer faxen 02 21- 424 98 80 

oder an folgende E-Mail-Adresse senden mailto:info@dr-schulz-bc.de
